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Abstract
The importance of genius loci and the modernisation of Rézycki’s Bazaar

The aim of the study was to investigate how the state of the bazaar development and the con-
dition of the neighbouring buildings affects the perception of space by buyers. The research was car-
ried out on the basis of the case study of Rézycki’s Bazaar in Warsaw. This facility was selected due to
the modernisation carried out in 2020, which covered a part of the bazaar. At present, a collision
of two stages of development is visible in the bazaar: wooden pavilions, the form of which has not
changed since post-war times, and new tin pavilions, accompanied by greenery. In the analysed mar-
ket place, a questionnaire interview was conducted among buyers, the questions of which concerned
the attitude to the market, the assessment of architectural solutions of the not modernised and mod-
ernised part, and the possible impact of renovation of the buildings adjacent to the analysed bazaar.
The study has shown that changes made to the architecture of retail spaces should take into account
and preserve the genius loci. Three out of four buyers replied that one reason for doing shopping at
the analysed bazaar is their sentiment for this place. Every individual element of the modernised part
of the bazaar was positively assessed by the respondents. Aesthetic architecture did not create an at-
tractive urban space, however. The space with new pavilions is depopulated. Design work with public
urban space requires multi-faceted recognition. The design should be preceded by historical and local
analyses as well as recognition the target group. The managers of old marketplaces should take care of
their technical condition so that there are no long-term negligence that would reduce the comfort of
the buyers. It is particularly important, and not requiring financial outlays, to react quickly to emerg-

ing vacancies, as they negatively affect the perception of the space.
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1. Wstep

Handel jest jedna z najstarszych i najistotniejszych dziatalnosci gospodarczych
wplywajacych na rozwdj przestrzenny miast. Zwiekszenie popularnosci szlaku han-
dlowego powodowalo powstawanie nowych osad, zmniejszenie popularnosci pro-
wadzilo natomiast do utraty znaczenia osrodkéw miejskich i degradacji ich prze-
strzeni (Zuzar’lska—Zyéko, Sitek, 2011). Place targowe, na ktérych organizowano targi
i jarmarki, wplywaly na rozw¢éj urbanistyczny nie tylko najblizszego sasiedztwa, ale
roéwniez calego miasta, koncentrujac publiczne, w tym polityczne, zycie miejskie (Ku-
lawiak 2020).

Targowiska sg jedna z najstarszych form sprzedazy doébr (Szromnik 2014; Ma-
linowska 2016). Pomimo powstawania nowych obiektéw komercyjnych oraz rosnacej
popularnoéci handlu elektronicznego bazary sa nieodtacznym elementem wiekszosci
miast. Dane statystyczne pokazuja, ze od 2003 r. nastepuje zmniejszanie powierzchni
bazaréw przy jednoczesnym zwiekszeniu przestrzeni sklepéw wielkopowierzch-
niowych. Czesé¢ badaczy twierdzi, ze ta korelacja $wiadczy o narastajacym kryzysie
handlu targowiskowego i bazarowego (Zuzanska-Zysko, Sitek, 2011; Bieszk-Stolorz,
Felsztyriska, 2018). Inni autorzy sa zdania, ze popularnos¢ targowisk i bazaréw ro-
$nie. Mariusz Hamulczuk (2016) i Mirostawa Malinowska (2016) wskazuja, ze nie-
ktore bazary prowadzace wcze$niej sprzedaz w wybrane dni tygodnia dziataja obec-
nie codziennie, a sprzedawany asortyment jest bardziej réznorodny (2016).

Stan zagospodarowania wielu bazaréw odbiega od standardu nowo powsta-
jacych przestrzeni handlowych (Jajszczyk 2007). Poprawa stanu technicznego wyma-
ga nie tylko zgromadzenia srodkéw finansowych, ale réwniez prawidlowego wy-
datkowania pozyskanego kapitatu. Miasta rzadko inwestuja w lokalne bazary ze
wzgledu na ograniczony budzet. Stowarzyszenia, ktére czesto pelnia role zarzadcow,
nie maja natomiast rezerw finansowych pozwalajacych na modernizacje.

Zgodnie z definicjg Stownika Jezyka Polskiego PWN, bazar to ,plac lub pomiesz-
czenie ze straganami, budkami, gdzie sprzedaje sie towary” (Bralczyk 2005a), targo-

wisko zdefiniowano natomiast jako miejsce, gdzie odbywaja sie targi (Bralczyk
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2005b). Historycznie wyraz targ oznaczal plac handlowy, na ktérym dokonywano
wymiany towarowej w okreslone dni tygodnia (Zuzariska-Zysko, Sitek, 2011). Obec-
nie wyrazy bazar, targ oraz targowisko sa uzywane zamiennie, chociaz bynajmniej nie

Sq one synonimami.

2. Cel oraz metoda badan

Celem pracy bylo zbadanie, czy zmiany dokonywane w architekturze prze-
strzeni handlowych powinny uwzglednia¢ i zachowywac genius loci. Wedtug Stowni-
ka Psychologii Architektury (Lenartowicz 2010), genius loci to zesp6t cech, ktére nadaja
okreslonej czesci sSrodowiska czlowieka unikatowsa jakos¢. Inspiracja dla przeprowa-
dzenia badan byta Andrzeja Suliborskiego (2001) koncepcja funkcji miejsca, opisujaca
istnienie korelacji stosunku ludzi do danego miejsca (i zwigzang z tym wartosc)
z forma architektoniczng. Koncepcja ta znajduje réwniez odbicie w stowach Pawla
Rybickiego (1979), ktoéry twierdzi, ze przestrzen spoleczna miasta jest skorelowana ze
znaczeniem, jakie nadata jej okreslona zbiorowos¢.

Osoba poruszajaca sie pieszo dokonuje oceny przestrzeni dzieki bezposred-
niemu kontaktowi z nig. Tworzy w swojej Swiadomosci mape powstajaca dzieki ana-
lizie danego miejsca. Kazdy uzytkownik postrzega przestrzen osobiscie - negatyw-
nie lub pozytywnie (Orchowska 2014; Bierwiaczonek 2016). Kazimierz Sowa (2001)
twierdzi, ze miasta istnieja, poniewaz sa podobnie postrzegane przez mieszkanicow.
Przytoczona mys$l zainspirowata autorke niniejszego artykulu do zbadania roli histo-
rii 1 genius loci w ksztattowaniu architektury obiektéw handlowych. W niniejszej pra-
cy autorka rozwaza, czy przestrzefi handlowa powinna odwzorowywac¢ wcze$niej
istniejaca zabudowe oraz czy poprawnie zaprojektowana przestrzenn handlowa be-
dzie zawsze uwazana za atrakcyjng. Przeprowadzone badanie ankietowe mialo na
celu odpowiedz na pytanie, czy historia obiektu handlowego jest wartoscig, ktéra
powinna by¢ uwidoczniona we wspoétczesnym projekcie architektonicznym.

Jako przedmiot badait wybrano Bazar Rézyckiego zlokalizowany na war-
szawskiej Pradze. Obiekt ten wybrano ze wzgledu na przeprowadzong w 2020 r.
modernizacje jego fragmentu. Obecnie bazar jest przestrzenig handlowa o bardzo

malym znaczeniu. Zmiana, ktéra nastgpila od lat 90. XX wieku, polegajaca na
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zmniejszeniu zasiegu oddzialywania tego obiektu handlowego, byta motywacja do
podjecia badan. Miasto stoteczne Warszawa w swoich dokumentach strategicznych
podkreéla role dziedzictwa niematerialnego. Wladze miejskie podejmuja dziatania
polegajace na remontach, modernizacjach i rewitalizacjach najwazniejszych prze-
strzeni miejskich. Bazar R6zyckiego jest najstarszym osrodkiem handlowym znajdu-
jacym sie w granicach miasta. Przeprowadzona modernizacja miata przywroci¢ ba-
zarowi jego dawng popularnosc.

Na bazarze przeprowadzono dokumentowane ogledziny w latach 2014, 2019
i 2021. Obecny stan bazaru przedstawiono na rycinach 1-4.

Postrzeganie przestrzeni bazaru przez jej uzytkownikéw zbadano za pomoca
ankiety papierowej, ktéra byla wypelniana przez ankietera czytajacego pytania i za-
znaczajacego odpowiedzi. Byla ona przeprowadzona w ciagu trzech dni roboczych
02-04.09.2021 na terenie Bazaru Rézyckiego. Zawierala pytania zamkniete jednokrot-
nego wyboru oraz jedno pytanie otwarte pozwalajace na uzupelnienie odpowiedzi.
Przeprowadzono 91 ankiet. Respondentami byli klienci bazaru (powyzej 18 roku zy-
cia). Najszerzej reprezentowana grupa byly osoby z przedzialu wiekowego 55-70 lat

(66%), o wyksztalceniu érednim (45%) lub zasadniczym zawodowym (30%).

3. Proces powstawania Bazaru Rézyckiego w kontekscie historii Pragi

Ogromne zniszczenia na terenie Pragi spowodowane wojnami napoleoriskimi
oraz powstaniem listopadowym wywolaly migracje ludnosci poszukujacej miejsca
zamieszkania nienarazonego na czeste dzialania wojenne (Sottan 2006). Wtadze miej-
skie staraly sie zatrzymac proces wyludniania Pragi oraz naktoni¢ mieszkaricow do
odbudowy budynkéw przez przyznawanie odszkodowan za utracone mienie, pozy-
czek oraz zwolnienia z ptacenia podatkéw (Drozdowski, Zahorski, 1975).

W pierwszej potowie XIX wieku Prage zamieszkiwala w przewazajgcej mierze
ludnoé¢ uboga. Handlarze ze wzgledu na wysokie czynsze mieszkali w budkach
zbudowanych przy kramach (Mérwaski 2006). Po powstaniu listopadowym wtadze
Krolestwa Polskiego podjety prace porzadkujace przestrzer Pragi. Zniszczona sie¢
uliczna zostata uksztalttowana na nowo, a gléwne trakty wybrukowano i uregulowa-

no (Sottan 2006). W 1839 r. prace porzadkowe objely targowiska i bazary, ktore zosta-

socialspacejournal.eu n



Znaczenie genius loci a modernizacja Bazaru Rézyckiego

ly podzielone wedle rodzaju sprzedawanego asortymentu. Sprzedaz zywnosci od-
bywatla sie codziennie, handel innymi dobrami byl natomiast mozliwy dwa razy
w tygodniu. Targowisko przy ul. Targowej, w wyniku reorganizacji, stato sie jednym
z gléwnych osrodkéw handlowych zaopatrujacych Warszawe w zywnos¢. Szeroko
zakrojone prace porzadkowe polegajace miedzy innymi na usunieciu z terenu tar-
gowisk i bazaréw ubogiej zabudowy mieszkalnej, podjeto dopiero w 1863 r. (Méraw-
ski 2006).

W latach 60. XIX wieku poprawiono dostepnos¢ komunikacyjng Pragi dzieki
zbudowaniu mostu taczacego Prage z lewobrzezng Warszawa oraz dwoch linii kole-
jowych. Linie kolejowe taczyly Warszawe z Petersburgiem i Moskwa. W 1875 r. od-
dano do uzytkowania most kolejowy (Drozdowski, Zahorski, 1975). Powigzanie ma-
gistral kolejowych znajdujacych sie po obu stronach Wisty spowodowalo, ze Praga
stala sie punktem tranzytowym w wymianie towarowej pomiedzy Europa Zachod-
nia a Rosja (Morawski 2006). Konkurencyjne ceny praskich nieruchomosci oraz bli-
skos¢ dworcow kolejowych wplynely na powstawanie nowych zakladéw przemy-
stowych (Wéjtowicz 1934; Faryna-Paszkiewicz 2008).

Nowa infrastruktura komunikacyjna spowodowata zwiekszenie natezenia ru-
chu osobowego i rozw¢j przestrzeni handlowej znajdujacej sie w rejonie zbiegu
ul. Wolowej (potudniowej czesci obecnej Targowej) i ul. Sprzecznej (Handke 2006).
W piatki odbywaly sie tam targi konskie i bydlece (Sottan 2006). Badacze uwazaja, ze
funkcjonowanie targu trzody zapoczatkowalo pézZniejsze powstanie Bazaru Rézyc-
kiego (Kulesza 2004). Potwierdza to odkrycie pracownikéw Muzeum Historycznego
z 2002 1., ktorzy ustalili na podstawie zdje¢ archiwalnych, ze state targowisko od ok.
1870 r. bylo zlokalizowane na p6Zniejszym terenie Bazaru Rézyckiego.

Zalozycielem opisywanego bazaru byt aptekarz i filantrop Julian Rézycki (Si-
dorek 2009). Zgodnie z hipoteza Jerzego Kasprzyckiego (1998), po upadku powstania
listopadowego rodzina Rézyckich utracita swoje nieruchomosci znajdujace sie na te-
renie Zoliborza, ktérego fragment zostat zajety pod budowe Cytadeli. R6zyccy zain-
westowali otrzymane odszkodowanie w nieruchomo$¢ potozong przy ul. Brukowej
na Pradze. Zakupiona nieruchomo$¢ sagsiadowata z Salag Ochrony dla Sierot. W latach

70. XIX wieku Julian Rézycki zostal opiekunem ochronki. J. Rézycki nabywat na-
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stepne nieruchomosci gruntowe zlokalizowane pomiedzy ul. Targowa a Brzeska.
Planowat zabudowanie nowo nabytych gruntéw kamienicami czynszowymi. Na
powstanie bazaru miat wplyw Manas Ryba, przedsiebiorca zydowskiego pochodze-
nia, ktéry namoéwit J. Rézyckiego do oficjalnego zalozenia bazaru. Otwarcie nastapito
w 1901 r. (Kasprzycki 1998). Wedtug badaczy (Kulesza 2004, Sidorek 2009, Miller
2019), Bazar Rozyckiego byl zabudowany drewnianymi budkami. Teren zabudowy-
wano stopniowo od bram wejéciowych oraz wzdluz gléwnych alej w kierunku jego
centrum. W pierwszych latach XX wieku uporzadkowano ul. Targowa, likwidujac
kramy znajdujace sie przy ulicy i urzadzajac skwery (Sottan 2006).

W 1915 r. wycofujace si¢ oddzialy rosyjskie wysadzily mosty na Wisle oraz
spalily dworce Petersburski oraz Brzeski (Terespolski), pogarszajac dostepnosé ko-
munikacyjna Pragi (Drozdowski, Zahorski, 1975).

Po pierwszej wojnie $wiatowej przy gléwnej bramie Bazaru Rézyckiego zbu-
dowano pawilon w ksztalcie syfonu (Sidorek 2009). W 1919 r. zmart zatozyciel baza-
ru, a w 1923 r. jego spadkobiercy rozpoczeli zbywanie nieruchomosci gruntowych
(Kasprzycki 1998). W dwudziestoleciu miedzywojennym w kwartale polozonym na-
przeciwko gléwnej bramy bazaru znajdowaly sie jatki, w ktérych handlowano mie-
sem koriskim. Parterowe pawilony byty rozmieszczone poétkoliscie (Elsztein 2008).

Dziatania wojenne prowadzone od 1939 r. spowodowaly czesciowe zniszcze-
nia bazaréw, a wprowadzone ograniczenia sprzedazy doprowadzily do czasowego
zaniechania dziatalnosci bazarow. W 1943 r. wprowadzono zarzadzenie pozwalajace
na prowadzenie dzialalnoéci handlowej jedynie na Bazarze Rézyckiego i pl. Szembe-
ka (Moérawski 2006). W 1945 r. na Bazarze Rézyckiego byto czynnych okoto 200 skle-
poéw murowanych i 500 budek drewnianych; bylo to najwieksze praskie centrum
handlowe (Drozdowski, Zahorski, 1975).

W czasie drugiej wojny $wiatowej Praga zostala zniszczona w mniejszym
stopniu niz lewobrzezne dzielnice Warszawy. W okresie powojennym starano sie
szybko przywroci¢ dzielnicy jej dawng funkcjonalnoéé. Wznowiono funkcjonowanie
dworcow, sklepéw oraz obiektéw kultury i uruchomiono polgczenia tramwajowe.
W 1946 r. odbudowano most Poniatowskiego, a w 1949 r. na fundamentach mostu

Kierbedzia wzniesiono most Slasko-Dabrowski. Zbudowanie mostéw poprawilo do-
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stepnos¢ komunikacyjna Pragi i umozliwito tatwiejszy dostep do Bazaru Rézyckiego
mieszkaricom lewobrzeznych dzielnic Warszawy.

W czasie Polski Ludowej Bazar Rozyckiego stal sie jednym z najwazniejszych
ponadlokalnych punktéw handlowych. Upanistwowienie bazaru nastgpito w 1950 r.
Wobec kupcéw stosowano represje, ktére miaty na celu zniechecenie ich do prowa-
dzenia handlu. W latach 70. XX wieku, dzieki ztagodzeniu polityki wyjazdowej, asor-
tyment sprzedawanych na bazarze débr zostal poszerzony o towary pochodzace
z Europy Zachodniej. W tamtym okresie Bazar Rézyckiego przyciagal kupcéw z calej
Polski (Faryna-Paszkiewicz 2008; Sidorek 2009).

W latach 90. XX wieku zmniejszyla si¢ popularno$¢ Bazaru Rézyckiego. Po-
czatkowo bylo to spowodowane powstaniem Jarmarku Europa, ktéry dziatat na Sta-
dionie Dziesieciolecia. Bliskos¢ nowo powstatego osrodka, ré6znorodnoé¢ oferowa-
nych tam produktéw i konkurencyjnosé cen doprowadzily do zmniejszenia obrotow
na Bazarze Rézyckiego. Powstawanie hipermarketéw wzmocnito to zjawisko przez
zmiane przyzwyczajeni spolecznych prowadzacych do spadku czestotliwosci doko-

nywania zakupéw zywno$ciowych (Kozarzewska 2019).

4. Stan zagospodarowania Bazaru Rézyckiego

Zly stan techniczny Bazaru Roézyckiego jest wynikiem licznych zaniedban.
Przewazajaca cze$¢ przestrzeni sprzedazy, polozonej na nieruchomosciach grunto-
wych nalezacych do spadkobiercéw Juliana Rézyckiego, nie podlegata moderniza-
cgjom ani remontom. Gléwna brama bazaru jest zlokalizowana przy ul. Targowe;j.
Brame okalaja murowane, otynkowane pawilony. Pozostaly teren jest zabudowany
zespolami drewnianych, zielonych straganéw oraz zadaszerr wykonanych z blachy
falistej. Nawierzchnie stanowiag plyty betonowe. Uktad gtéwnych alejek jest zblizony
do linearnego (ryc. 11 2).

Podczas przeprowadzonych ogledzin stwierdzono zly stan techniczny zabu-
dowy sasiedniej. Zlokalizowanie w pobliskich budynkach wielorodzinnych wielu
lokali socjalnych wplynelo negatywnie na sytuacje finansowa wspélnot mieszkanio-
wych. Degradacja zabudowy spowodowala zwiekszenie liczby zjawisk patologicz-

nych i wzrost przestepczosci w sasiedztwie.
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Rycina 1. Czeé¢ Bazaru Rézyckiego zlokalizowana przy gtéwnej bramie

Zrédlo: zdjecie wlasne autorki, 03.2021

Rycina 2. Opuszczona przez kupcéw czes¢ Bazaru Rézyckiego

Zrédto: zdjecie wlasne autorki, 03.2021

W 2019 r. wladze Warszawy zlecily opracowanie projektu modernizacji czesci
bazaru polozonej na miejskiej nieruchomosci gruntowej. Wiosna 2020 r. rozpoczeto
prace, ktore zostaly zakoriczone w grudniu 2020 r. (Ludwiniak 2021). W ramach pro-
jektu wzniesiono 44 pawilony o elewacjach z zielonej blachy falistej (Sarniewicz 2020;
Czeredys 2021). Alejki wylozono nowymi, szaro-zielonymi ptytami betonowymi
(ryc. 3). W ramach drugiego etapu realizacji projektu wykonano zieleniec wraz z pla-

cem zabaw dla dzieci (ryc. 4).
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Rycina 3. Zmodernizowana czeé¢ Bazaru Rézyckiego - nowe blaszane pawilony

Zrédto: zdjecie wlasne autorki, 09.2021
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Rycina 4. Zmodernizowana czes$¢ Bazaru Rézyckiego - zieleniec oraz plac zabaw

Zrédto: zdjecie wlasne autorki, 09.2021

5. Wyniki badania ankietowego
W celu znalezienia odpowiedzi na postawione pytania badawcze przeprowa-
dzono ankiete wsréd klientéw bazaru. Zastosowano technike wywiadu kwestiona-
riuszowego ze wzgledu na che¢ poréwnania dwoéch przestrzeni: czesci bazaru, ktéra
nie ulegta przeksztalceniom, oraz czesci, ktéra zostata odnowiona. Ankieta zawierala
pytania zamkniete oraz jedno pytanie otwarte. Pytania podzielono na cztery grupy.

Pierwsza czes$¢ zawierala trzy pytania na temat analizowanego bazaru. Ich celem by-
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o zbadanie opinii ankietowanych o bazarze. Czes¢ druga i trzecia dotyczyly odpo-
wiednio niezmodernizowanej (trzy pytania) i zmodernizowanej (sze$¢ pytarn) prze-
strzeni bazaru. Poprzez odpowiedzi badani wyrazali swoje opinie co do obecnie ist-
niejacej zabudowy oraz mozliwych przeksztalceri. Ostatnie pytanie ankiety odnosito
sie do sasiedztwa bazaru.

Respondenci czesto wspominali ruch panujacy na bazarze za czaséw PRL.
Niejednokrotnie pytali réwniez, czy sa plany ostatecznego zamkniecia bazaru. Kilka
osob podkreslito swoj osobisty zwigzek z ta przestrzenia miejska poprzez, na przy-
ktad, krewnego prowadzacego w przeszlosci stragan. Prowadzone badania skionity
sprzedawcow, ktérzy obserwowali pracujacego ankietera, do podjecia rozmowy.
Sprzedawcy stwierdzili, Ze modernizacja nie przyniosta oczekiwanego skutku oraz
ze odczuwaja brak stabilizacji ze wzgledu na brak informacji co do przysztych losow
bazaru.

Przeprowadzone badanie wykazatlo, ze obawy klientéw co do likwidacji baza-
ru wynikaja z ich sympatii do tej przestrzeni miejskiej. Ponad 90% ankietowanych na
pytanie ,Jak okresli Pan(i) swdj stosunek do bazaru?” wskazato odpowiedz ,zdecy-
dowanie pozytywny” (27%) lub ,raczej pozytywny” (66%). Jedna osoba odpowie-
dziata, ze ,nie ma zdania”. Zaden z respondentéw nie wybrat odpowiedzi ,zdecy-
dowanie negatywny”. Jedynie co osiemnasty ankietowany okreslil swoéj stosunek do
badanej przestrzeni jako ,raczej negatywny”. Otrzymane wyniki zaprezentowano
na rycinie 5.

Pytanie ,,Czy kiedykolwiek interesowal(a) si¢ Pan(i) historig bazaru?” ujawni-
lo, ze sympatia kupujacych nie przeklada si¢ na zainteresowanie jego przeszioscia.
Jedynie siedem ankietowanych os6b (8%) wskazato odpowiedzi ,,zdecydowanie tak”
albo ,raczej tak”.

Powody dokonywania zakupéw na bazarze zbadano w krétkim sondazu, kt6-
rego wyniki przedstawiono w tabeli 1. Analiza wynikéw wykazala, ze wiecej os6b
przyznalo, iz jednym z powodéw dokonywania na bazarze zakupéw jest , sentyment

do bazaru”, niz ze interesowalo sie jego historig.

socialspacejournal.eu



Znaczenie genius loci a modernizacja Bazaru Rézyckiego

Jak okresli Pan(i) swoj stosunek do bazaru?
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1% 0%
0% _ I
zdecydowanie raczej pozytywny nie mam zdania raczej negatywny zdecydowanie
pozytywny negatywny

Rycina 5. Stosunek kupujacych do Bazaru Rézyckiego

z

rodto: opracowanie wlasne

Tabela 1. Pow6d dokonywania zakupéw na Bazarze Rézyckiego (%)

Wybiera Pan(i) dokonywanie
zakupow na bazarze ze wzgleduna? | Tak | Nie | Nie wiem
dogodna lokalizacje 64 29 8
niskie ceny 54 41 5
szeroki asortyment 4 41 15
zaufanego sprzedawce 55 42 3
sentyment do bazaru 74 13 13

Zro6dlo: opracowanie wlasne

Tematem pytan z czesci drugiej byl fragment Bazaru Roézyckiego, ktéry nie
zostal odnowiony. Na pytanie ,Jak Pan(i) ocenia czytelnos¢ ukladu pawilonéw na
bazarze w czedci niezmodernizowanej?” niemal polowa ankietowanych odpowie-
dziala, Ze uwaza uklad za ,raczej czytelny” (45%). Nastepna szeroko reprezentowa-
na grupa byly osoby, ktérych zdaniem uklad byl ,zdecydowanie czytelny”. Takiej
odpowiedzi udzielila co czwarta pytana osoba. Zaskakujaco wielu badanych stwier-
dzito, ze ,nie ma zdania”. Zrobil to niemal co dziesigty ankietowany. Dwoch re-

spondentéw wskazalo, ze uklad jest ,raczej nieczytelny”. Co siédmy ankietowany
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odpowiedzial, ze uklad pawilonéw jest ,zdecydowanie nieczytelny”. Kilka oséb
sposdrod tej grupy stwierdzilo, ze pierwszy raz robi zakupy na bazarze.

Bardzo duza zgodnos$¢ respondentéw odnotowano w pytaniu dotyczacym
wplywu zamknietych pawilonéw handlowych na atmosfere bazaru. Zdecydowana
wiekszoé¢ odpowiadajacych wskazala, ze maja one wplyw ,raczej negatywny” (51%)
oraz ,zdecydowanie negatywny” (34%). OdpowiedzZ ,nie mam zdania” wskazat co
siodmy ankietowany.

Aby zbadag, ktére elementy bazaru powinny by¢ najpilniej odnowione, prze-

prowadzono wsréd ankietowanych sondaz. Jego wyniki przedstawiono w tabeli 2.

Tabela 2. Przeksztalcenia przestrzeni zwiekszajace komfort kupujacych (%)

Co poprawitoby Pana(i) komfort
podczas robienia zakupéw? Tak Nie [Nie wiem
remont posadzki 69 23 8
wprowadzenie zadaszen nad alejkami 64 19 18
odnowa straganéw 66 32 2
zmiana uktadu alejek 22 78 0

Zroédlo: opracowanie wlasne

Przeksztalceniami, ktére wskazato najwiecej respondentéw, byly ,,remont po-
sadzki”, ,odnowa straganéw” oraz ,wprowadzenie zadaszeni nad alejkami”. Czes¢
ankietowanych uwazala, Ze nawet remont ktéregokolwiek z elementéw nie poprawi
komfortu robienia zakupéw.

Pytania czesci trzeciej, dotyczacej zmodernizowanego fragmentu bazaru, cze-
Sciowo odpowiadaly pytaniom z czeSci wcze$niejszej. Powtérzenie pytart mialo na
celu poréwnanie, jak uzytkownicy postrzegaja obie przestrzenie. Cel ten nie zostat
w pelni zrealizowany, poniewaz az 43% ankietowanych nigdy nie byla w zmoderni-
zowanej czesci bazaru. Bardzo wielu badanych wyrazato zdziwienie, Ze jest ona juz
otwarta, oraz pytalo, gdzie znajduje si¢ wejscie. Na pytania czesci trzeciej udzielito

odpowiedzi jedynie 52 ankietowanych.

socialspacejournal.eu



Znaczenie genius loci a modernizacja Bazaru Rézyckiego

Niemal wszyscy respondenci ocenili, ze uktad pawilonéw jest ,zdecydowanie
czytelny” (88%) albo ,raczej czytelny” (8%). Podczas rozmowy wiele 0s6b podkresla-
to, ze alejki sa szerokie i dzieki temu poruszanie sie jest bardzo komfortowe. Odpo-
wiedzi respondentéw wskazuja, ze przestrzen piesza zostala uksztattowana prawi-
dtowo.

Z przychylna oceng spotkala si¢ estetyka nowo powstatych pawilonéw. Prze-
wazajaca cze$¢ respondentéw okreslila, ze ocenia je ,zdecydowanie pozytywnie”
(58%) albo ,raczej pozytywnie” (15%). Negatywnie wyglad stoisk ocenit co czwarty
badany, odpowiedz ,raczej negatywnie” wybralo osiem oséb, a ,zdecydowanie ne-
gatywnie” wskazalo czworo ankietowanych. Wprowadzenie na teren bazaru zieleni
zostalo ocenione pozytywnie przez 83% badanych. Pozostali respondenci nie mieli

zdania.

Jak ocenia Pan(i) atrakcyjnos¢ przestrzeni
zmodernizowanej czesci bazaru?

60% 54%
50%
40%

0,
30% 23%

19%

20%
0%
0% [

Zdecydowanie raczej atrakcyjna nie mam zdania raczej zdecydowanie
atrakcyjna nieatrakcyjna nieatrakcyjna

Rycina 6. Atrakcyjnosc¢ przestrzeni zmodernizowanej czesci Bazaru Rézyckiego

Zrodlo: opracowanie wlasne

Respondenci pozytywnie ocenili uklad alejek, estetyke pawilonéw oraz
wprowadzenie zieleni. Mimo to przestrzeri zmodernizowanej czesci bazaru, ich zda-
niem, byla nieatrakcyjna. Dla ponad polowy badanych przestrzen bazaru byla ,zde-
cydowanie nieatrakcyjna” (54%). OdpowiedzZ ,raczej nieatrakcyjna” wybrato 28 an-

kietowanych. Jedynie dwie osoby uwazaly przestrzen za ,raczej atrakcyjna” (ryc. 6).
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Wyniki ankiety potwierdzaja spostrzezenie Williama H. Whyte’a (1959), ktory
stwierdzil, ze zaprojektowanie przestrzeni publicznej, ktéra nie przyciagnie ludzi,
jest zdumiewajaco czeste.

W celu dania mozliwosci uzupetnienia odpowiedzi zadano respondentom py-
tanie otwarte: ,Jakie elementy Pana/Pani zdaniem powinny ulec zmianie?”. Tylko
nieliczni ankietowani udzielili odpowiedzi spojnych. Zdaniem respondentéw, archi-
tektura pawiloné6w powinna by¢ efektowna. Wyrazili oni réwniez zdziwienie, ze
modernizacja nie zapewnila nowych miejsc postojowych. Zdaniem jednej osoby pa-
wilon w ksztalcie syfonu powinien zosta¢ zrekonstruowany. Odpowiedzig mato pre-
cyzyjna, ale czesto padajaca, byto dodanie elementu ,, wprowadzajacego zycie do ba-
zaru”. Nieliczne odpowiedzi na zadane pytanie otwarte potwierdzaja stwierdzony
przez badaczy (Martyka, Wantuch-Matla, 2020) niski poziom edukacji architekto-
nicznej calego polskiego spoleczeristwa.

Respondentéw, ktérzy odpowiedzieli twierdzaco na pytanie, czy interesowali
sie kiedy$ historig analizowanego bazaru, zapytano, czy - ich zdaniem - nowa forma
architektoniczna bazaru powinna odwotywac sie do przeszlosci Bazaru Rézyckiego.
Wszyscy ankietowani odpowiedzieli twierdzaco (,,zdecydowanie tak” 29%, ,raczej
tak” 71%).

Podczas odpowiedzi na ostatnie pytanie ankiety, ,Czy przeprowadzenie re-
montu sasiadujacej zabudowy sktonitoby Pana/Panig do czestszych zakupéw na ba-
zarze?”, wiekszos¢ respondentéw wyrazita swéj entuzjazm co do mozliwosci prze-
prowadzenia remontu. Reakcja ankietowanych koreluje z odpowiedziag na pytanie
z czedci pierwszej, gdzie badani wskazali, Ze dokonuja zakupéw na bazarze ze
wzgledu na jego dogodna lokalizacje. Prawdopodobnie wiekszos¢ oséb bioracych
udzial w ankiecie mieszka w najblizszym sasiedztwie bazaru. Ponad potowa bada-
nych wskazala paradoksalnie odpowiedZ ,zdecydowanie nie” (54%). Odpowiedz
,raczej nie” wskazal co szoésty ankietowany (16%). Respondenci prezentowali dwa
stanowiska: robienie codziennych zakupow, na ktérych czestotliwoé¢ nie wptywa

stan otoczenia, oraz dokonywanie jednorazowego zakupu (np. zakup sukni §lubnej).
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6. Zakonczenie

Wyniki przeprowadzonego badania ankietowego potwierdzity zalozona hipo-
teze badawcza, zgodnie z ktéra zmiany dokonywane w architekturze przestrzeni
handlowych powinny uwzglednia¢ i zachowywacé genius loci. Modernizacja prze-
prowadzona w czesci Bazaru Roézyckiego nie przyniosta oczekiwanych skutkéw.
Przestrzeni, w ktorej znajduja sie nowe, blaszane pawilony, jest wyludniona. Przewa-
zajaca czes$¢ straganéw nie jest obecnie wynajeta. Wszystkie pojedyncze elementy
zmodernizowanej czeéci Bazaru Roézyckiego zostaly ocenione przez respondentéw
pozytywnie, jednak estetyczna zabudowa nie utworzyla atrakcyjnej przestrzeni miej-
skiej. Wszyscy respondenci, ktorzy interesowali sie historia Bazaru Roézyckiego,
uwazali, ze zaproponowana nowa forma architektoniczna powinna sie¢ odwotywac
do historii miejsca. Trzech na czterech ankietowanych odpowiedzialo, ze jednym
z powodow dokonywania zakupdéw na bazarze jest sentyment do tej przestrzeni
handlowej. W czasie prowadzonych wywiadéw wigkszos$¢ respondentéw wspomi-
nala czasy $wietnosci bazaru. Wynika wiec z tego, ze praca projektowa z publiczng
przestrzenia miejska wymaga wieloaspektowego rozpoznania. Projektowanie po-
winno by¢ poprzedzone sporzadzeniem analiz historycznych i lokalizacyjnych oraz
okresleniem grupy docelowej.

Zarzadcy starych bazaréw powinni dba¢ o ich stan techniczny, aby nie doszto
do wieloletnich zaniedban, ktére obnizaja komfort oséb kupujacych. Szczegdlnie
istotne, a niewymagajace nakladow finansowych, jest szybkie reagowanie na powsta-
jace pustostany, wplywaja one bowiem na negatywne postrzeganie przestrzeni. Mo-
dernizowane oraz nowo powstajace targowiska i bazary powinny by¢ oddawane do
uzytkowania etapami. Pozwolitloby to na dostosowanie kolejno oddawanych etapéw
do zapotrzebowania spotecznosci lokalnej na punkty ustugowe oraz do poziomu ak-
tywnosci lokalnych przedsiebiorcow.

Pelne wykorzystanie zalet handlu bazarowego wymaga zapewnienia nie tylko
atrakcyjnej formy przestrzennej, ale rowniez sprzyjajacego srodowiska makro- i mi-
kroekonomicznego (konkurencyjnosci matych punktéw handlowych). Forma reali-

zacji tych postulatow moga by¢ zintegrowane dzialania samorzadowe.
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